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1 Introduccion: el indice de Comercio al por Menor

El indice de Comercio al por Menor (ICM) mide la evolucién a corto plazo de la actividad
del comercio minorista (Division 47 de la CNAE 2009) a través de las variables de
ventas y empleo. Responde a las exigencias del Reglamento 1165/98 y 1158/2005 del
Parlamento y el Consejo Europeos de estadisticas coyunturales en cuanto a nivel de
detalle, célculo de indices, periodicidad y desfases en la publicacion de resultados.

El ICM se realiza a través de una encuesta de aproximadamente 12.000 unidades
representativa de toda la poblacion del comercio minorista a nivel nacional y por
comunidades autbnomas. Ofrece informacién de la evolucién de las ventas por tipo de
productos, modos de distribucion y comunidad auténoma.

En la siguiente tabla se presenta la estructura del comercio minorista por grupos de
CNAE 2009 para el numero de empresas y cifra de negocios.

Tabla 1. NOmero de empresas por actividad y tamafio por niumero de asalariados.
EEE: Comercio 2018

TOTAL Menosde2 DeZad De10a1% De20a4d

50 o mas

asalariados asalariados asalariades asalariades asalariados

47 Comercio al por menor 100,0 53,8 435 1,8 07
471 En establecimientos no especializados 17 435 471 20 05
472 De productos alimenticios, bebidas y tabaco en establecimientos especializados 212 422 487 1,5 05
473 De combustible para la autemocion en establecimientos especializados 1,3 151 689 12,5 43
474 De equipos para las tecnologias de la informacion y las comunicaciones en

&stﬂblecim??ntgs &:peciﬂlizadus ’ Y 23 50,8 442 20 18
475 De uso doméstico en establecimientos especializados 1486 53,7 440 1,7 0.5
478 De articulos culturales y recreativos en establecimientos especializados 5,0 616 |z 1.2 07
477 De otros articulos en establecimientos especializados 30,4 475 455 21 05
473 En puestos de venta v en mercadilos 9.1 872 12,4 0.2 0,1
479 No realizade ni en establecimientos, ni en puestos de venta ni en mercadillos 34 75,8 209 1,9 1,0
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Tabla 2. Cifra de negocios por actividad y tamafio por nimero de asalariados.
EEE: Comercio 2018

TOTAL Menosde2 DeZald De10a1% De20a4d

50 0 mas

a=alariados asalariados asalariados asalariados asalariados

47 Comercio al por menor 100,0 58 269 69 59
471 En establecimientos no especializados 40,0 15 59 21 20
472 De productos alimenticios, bebidas y tabaco en establecimientos especializados 93 163 85,0 a7 52
473 De combustible para la automecion en establecimientos especializados 9.0 24 326 19,0 201
474 De equipos para las tecnologias de la informacion y las comunicaciones en c c
establecimientos especializados 23 51 wr 52 82
475 De uso doméstico en establecimientos especializados 35 10,3 379 g1 63
476 De articulos culturales y recreativos en establecimientos especializados 36 122 2T §,0 72
477 De otros articulos en establecimientos especializados 27 59 42 2 27 51
478 En puestos de venta y en mercadillos 07 52,8 385 5.3 21
479 No realizado ni en establecimientos, ni en puestos de venta ni en mercadillos 34 23 1768 11,2 16,8
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2 Objeto del proyecto CDMGE

El objeto de este proyecto es servir de complemento al indice de Comercio al por Menor,
ofreciendo informacion relativa a un subconjunto de empresas, de forma mas agregada
pero con una periodicidad diaria y una frecuencia quincenal.

La informacién de base son las declaraciones del Sistema de Informacién Inmediata
de las empresas cuya actividad principal es el comercio al por menor, que la Agencia
Estatal de Administracion Tributaria envia la Instituto Nacional de Estadistica en base a
un convenio de colaboracién entre ambas instituciones.

Los contribuyentes obligados al SlI (y aquellos que voluntariamente decidan utilizarlo)
deben suministrar el detalle de los registros diarios de facturacion en un plazo de cuatro
dias a través de la Sede electronica de la Agencia Tributaria. Un plazo que se
incrementan a 8 dias si la empresa que declara acredita que su facturacion es realizada
a través de terceros. En ambos plazos se excluyen sabados, domingos y festivos
nacionales. En todo caso, el suministro de la informacion debera realizarse antes del
dia 16 del mes siguiente a aguel en que se hubiera producido el devengo del IVA.

El contribuyente que declara en el Sistema de informacidn inmediata dispone en la Sede
electrénica de la AEAT de un Libro Registro “declarado” y otro “contrastado” con la
informacién de contraste procedente de terceros que pertenezcan al colectivo de este
sistema o0 de la base de datos de la AEAT. De esta forma puede contrastar dicha
informacién antes de la finalizacion del plazo de presentacion de su declaracién mensual
de IVA y tiene la posibilidad de corregir los errores cometidos en los envios sin
necesidad de ser requerido por la AEAT para ello.

El colectivo incluido obligatoriamente en el “SII” esta integrado por todos aquellos
sujetos pasivos cuya obligacién de autoliquidar el Impuesto sobre el Valor Afiadido sea
mensual:

e Grandes Empresas (facturacion superior a 6 millones de €)
e Grupos de IVA
¢ Inscritos en el REDEME (Registro de Devolucién Mensual del IVA)

De forma adicional cualquier otro sujeto pasivo que asi lo quisiera puede optar por su
aplicacion. Esta opcion implicara que su obligacion de autoliquidacion sera mensual y
gue ademas debera permanecer en el sistema al menos durante el afio natural para el
gue se ejercita la opcién. La opcidn por la aplicacién del Sll debera realizarse durante
el mes de noviembre anterior al inicio del afio natural en el que deba surtir efecto.



En las siguientes tablas se presenta el peso que estas empresas tienen en la facturacion
del comercio al por menor segun datos de ICM del afio 2019, para el total de la division
47 de la CNAE 2009 como para cada uno de sus grupos.

Tabla 3. Ponderacion de las grandes empresa en el Comercio minorista.
Afio 2019

Ponderacion
%
47 Comercio al por menor 513
471 en establecimientos no especializados 83,0
472 de productos alimenticios, bebidas y tabaco en establecimientos especializados 45
473 de combustible para automocién en establecimientos especializados 415
474 de equipos de tecnologias de la informacion y las comunicaciones en establecimientos especializados 58,7
475 de otros articulos de uso doméstico en establecimientos especializados 33,0
476 de articulos culturales y recreativos en establecimientos especializados 232
477 de otros articulos en establecimientos especializados 330
478 en puesto de venta y en mercadillos 22
479 no realizado ni en establecimiento, ni puestos, ni mercadillos 63,2

2.1 Ambito geogréafico

El ambito geogréfico es el denominado Territorio de Régimen Fiscal Comun; es decir,
estan excluidas las empresas que operan exclusivamente en los territorios gestionados
por las haciendas del Pais Vasco y Navarra y, las empresas que lo hacen en los
territorios que quedan fuera del ambito de aplicacién del IVA (Canarias, Ceuta y Melilla).

2.2 Ambito temporal. Frecuencia de la informacion
En esta estadistica se ofrecen datos diarios desde el 1 de enero de 2020.

La difusion de los resultados se realizara dos veces por mes, tomando como referencia
los dias 15 y ultimo dia del mes, con un retraso de 11/14 dias, dependiendo de si la
fecha cae en fin de semana o no y de la salida prevista del Indice de Comercio al por
Menor.

Con la tltima salida de cada mes se anunciaran las dos salidas correspondientes al mes
siguiente.

La informacion se hard publica en la seccidn de estadisticas experimentales de INEbase

2.3 Desagregacion

La informacion de los datos diarios de las ventas de las Grandes Empresas (y demas
declarantes del Sll) se refiere a la facturacién de las empresas cuya actividad principal
estan incluida en la divisién 47 de la CNAE 2009 para las empresas que operan en el
territorio del régimen fiscal comun.



En un futuro esta informacién se podra ampliar para dar un desglose de las empresas
dedicadas a la venta de Alimentacion (clase 4711 y grupo 472), resto de bienes de
comercio minorista y empresas dedicadas mayoritariamente a la venta online (4791).

3 Método de estimacion

Aunque las empresas incluidas en el Sistema de Informacion Inmediata pueden
cambiar, para favorecer la inmediatez, los datos se calculardn con las empresas que
declaran cada mes.

La informacién se presentara en forma de tasas de variacion (mensual o anual) de las
ventas diarias acumuladas.

Tasa de variaciéon mensual de las ventas diarias acumuladas para el dia Z:

Vi i
1 m m—1
Tvm' = :
m—1
Donde:
J VT;L = Zzi=1 Vd,m es la suma de las ventas diarias desde el dia 1 hasta el

dia Z del mes m para las empresas que han declarado en el mes m.

J 7;1_1 — Zzl=1 Vd,m—l es la suma de las ventas diarias desde el dia 1

hasta el dia / del mes m-1 para las empresas que han declarado en el mes m-1 .

Tasa de variacion anual de las ventas diarias acumuladas para el dia

Vi i
i __ 'm m—12
Tva" = ;
m—12
Donde:
J anl = Zﬁz=1 Vd,m es la suma de las ventas diarias desde el dia 1 del mes m

hasta el dia Z para las empresas que han declarado en el mes m.



J 751_12 — thl Vd,m—lz es la suma de las ventas diarias desde el dia 1

del mes m-12 hasta el dia  para las empresas que han declarado en el mes m-12.

Para evitar el efecto del ciclo semanal se presentaran también las medias moviles de
siete dias de las tasas anteriores.

Por ultimo, se construiran graficos para mostrar los perfiles de los meses que se
comparan, el mes corriente con el mismo mes del afio anterior y con el mes anterior.
Para construir estos graficos se calculan los porcentajes de las ventas diarias
acumuladas del mes «« sobre el total de las ventas del mes que sirve de comparacion

(m-1y m-12)y se comparan con los porcentajes de las ventas diarias acumuladas de
€S0S meses.

A
L Vm
Pva;,, = —
J VTIl1, == Zzl=1 Vd,m es la suma de las ventas diarias desde el dia 1 del mes m

hasta el dia Z para las empresas que ha declarado en el mes m.

J VTmC son las ventas totales de las empresas que han declarado en el mes con
el que se compara (mismo mes del afio anterior o mes anterior)

4 Plan de tablas/graficos

Con el fin de difundir informacion sobre la evolucion de las ventas de las grandes
empresas sin publicar los valores de las mismas, las tablas y los graficos presentaran
datos en tasas y porcentajes.

Se prevé publicar las siguientes tablas:

A. Tasas anuales de las ventas diarias acumuladas
B. Tasas mensuales de las ventas diarias acumuladas.
C. Porcentajes diarios de ventas acumuladas al dia i sobre ventas totales del mismo

mes. Solo cuando se haya completado el mes de referencia. Representa la
distribuciéon porcentual diaria de ventas del mes.



D. Porcentajes diarios de ventas acumuladas al dia i, sobre las ventas totales del
mismo mes del afo anterior (haciendo 100 el total de ventas del mismo mes del
afo anterior). Representa la distribucion porcentual de este mes en términos de
las ventas totales del mismo mes del afio anterior.

E. Porcentajes diarios de ventas acumuladas al dia i, sobre las ventas totales del
mes anterior (haciendo 100 el total de ventas del mes anterior). Representa la
distribucion porcentual de este mes en términos de las ventas totales del mes
anterior.

Y los siguientes gréficos:

e Comparacion anual de la evolucién diaria de las ventas acumuladas. Porcentajes
diarios de ventas acumuladas al dia i, tanto del mes actual como del mismo mes
del afo anterior, sobre las ventas totales del mismo mes del afio anterior
(haciendo 100 el total de ventas del mismo mes del afio anterior).

e Comparacién mensual de la evolucion diaria de las ventas acumuladas.
Porcentajes diarios de ventas acumuladas al dia i, tanto del mes actual como del
mismo mes del afio anterior, sobre las ventas totales del mismo mes del afio
anterior (haciendo 100 el total de ventas del mes anterior).

e Tasas de variacion de las ventas acumuladas al dia i del mes en curso con
respecto al mismo mes del afio precedente.

e Tasas de variacion de las ventas acumuladas al dia i del mes en curso con
respecto al mes precedente

Los graficos de las tasas de variacion mensual y anual se presentaran en forma de
medias méviles de 7 dias para eliminar el factor de calendario semanal.

En el Anexo se presentan los graficos previstos para la primera quincena y el mes de
mayo completo

5 Calendario de la operacion y actualizacion de datos provisionales

La difusién de los resultados se realizara dos veces por mes, una a mitad de mes y otra
con el mes vencido, de acuerdo con la dinamica establecida en el apartado 3 anterior.

Se elaborard una nota de prensa Unicamente con la primera estimacion de esta
estadistica experimental.

La informacion se hard publica en la seccibn de estadisticas experimentales de
INEbase.

Con la difusion de los datos de cualquier quincena se revisaran los datos de los cuatro
Gltimos meses.



6 Costes previstos

Esta publicacion se realiza integramente con personal del INE y no genera costes
adicionales.

Madrid, junio de 2020



ANEXO

Publicacién primera quincena mes mayo 2020

Comparacioén anual

Porcentajes de ventas diarias
acumuladas

100,0
90,0
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30,0
20,0
10,0

0,0

i
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e— may-19 may-20

Comparaciéon mensual

Porcentaje de ventas diarias acumuladas

120,0
100,0
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40,0

—
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0,0

1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31

e A b Mayo

Media movil de las tasas diarias
acumuladas mayo 2020/ mayo 2019
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Media movil de las tasas diarias acumuladas
mayo / abril 2020
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Publicacion mes mayo 2020

Comparacioén anual

Porcentajes de ventas diarias Media movil de las tasas diarias acumuladas
acumuladas mayo 2020/ mayo 2019
120,0 0
1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31
100,0 -5
80,0 -10
60,0 -15 -13,58
40,0 -20
20,0 25
0,0 -30
1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 .
may-19 may-20 Tasa anual Media movil tasas 7 dias
Comparaciéon mensual
Porcentaje de ventas diarias Media movil de las tasas diarias acumuladas
acumuladas mayo/abril 2020
120,0 15 12,08
10
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e Abril Mayo Tasa mensual Media movil tasas 7 dias
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